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¢ Objetivo General

* Objetivos Estratégicos
e Publico Objetivo

e Comunicacion Externa
e Comunicacion Interna
e Comunicacion por Proyecto
¢ Biblioteca INE

e Evaluacion y Seguimiento




La estrategia de comunicacion institucional del Instituto
Nacional de Estadisticas (INE) tiene como objetivo principal
fortalecer la imagen de la institucion como una fuente
confiable de datos estadisticos, acercando la informacion o
la ciudadania y facilitando su comprension y uso.

Se busca generar una comunicacion transparente,
oportuna y bidireccional, aprovechando las herramientas
digitales disponibles y fortaleciendo la relacion con los
medios de comunicacion y otros actores clave.
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Ciudadania en Sector académico: Sector pablico:

general: Difundir Facilitar el acceso a Apoyar la toma de
informacion datos para la decisiones basadas
estadistica relevante investigacion. en evidencia.

y de interés pdblico.

ONGs o Fundaciones: Medios de Publico General:
Proporcionar comunicacion: Apoyarenla
indicadores Proporcionar comprensiéon de la
- estadisticos para la informacion realidad a través de
 planificacion de oportuna y precisa los indicadores
 proyectos o para la elaboracion estadisticos sociales
programas. de noticias y 0 econémicos.

reportajes.




Cooperacion
externa:
proporcionar
indicadores para
programas y
proyectos.

Empleados del INE:
Facilitar la
comunicacion
internayel
intercambio de
conocimientos.

EQUIPO NECESARIO

Organizaciones
sociales:
Proporcionar
informacién-
estadistica sobre la
readlidad nacionail.

Contar con un equipo cudlificado que permita desde la creacion de contenidos, i
realizacion de eventos, la busqueda de vinculos interinstitucionales y el manejo de
canales tradicionales y digitales de comunicacion es importante para el desarrollo de
una estrategio de comunicacion exitosa.
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elociones POblicas:

Sy

Participar en eventos y ferias
relacionadas con el sector estadis
Colaborar con otras instituciones
gubernamentales y organizaciones ¢
sociedad civil,
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o Utilizar plataformas como WhatsApp, Zoom o
similares para facilitar la comunicacion
virtual entre los empleados.

e Crear grupos especificos para cada
proyecto o area para segmentar los
espacios comunicativos.

ESPACIO COLABORATIV

VIRTUAL:

o Utilizar plataformas como el espacio de
trabajo virtual de Google o similares que
integran herramientas de trabajo
colaborativo virtual,




Censo

Agrop_ecuario
Nacional
goare@e

Actualizacié

cartografic

Poblacién y vivie

Elaborar un plan de comunicacion y de

relaciones publicas especifico para cada Sl

proyecto, definiendo los objetivos, los publicos,

los mensajes clave, espacios de comunicacion CENSO NAC'QN,AL
y las acciones a realizar. DE COOPERATI

Elaboracion de manuales de uso de imagen del
proyecto e idea creativa.



Elaborar materiales de difusion adaptados a
cada etapa del proyecto, como imagotipos,
infografias, videos explicativos, boletines
informativos, etc.

Organizar eventos de lanzamiento para
presentar los resuitados de los proyectos a los
medios de comunicacion y al publico en
general.

CENSO NACIONAL
DE COOPERATIVAS

Antes de reflenar el lormulano de postulacion
oy anita gue debes tener una fotografia
digital ¢ snal can fondo blanco y una fotografia
frortat de tu DNI {cédula de identidad):

Importante: Los candidatos que aprueben el proceso de

deberan presentar la sigulente documentacion:
i ¢ 2 7 warks N




La biblioteca del INE desempena un rol como
puente entre la informacion estadistica y la
sociedad. Su estrategia de comunicacion busca
fortalecer su presencia fisica, digital y movil.

ATENCION PRESENCIAL
(BIBLIOTECA DEL 4TO PIS

© Mantener o atencion personalizada a los
usuarios interesados en consultar
material fisico o acceder a asistencia
especializada en el cuarto piso del INE.

o Promover |a biblioteca a través de
afiches en el edificio institucional y
publicaciones en redes sociales.




» Continuar llevando la biblioteca mévil o
centros educativos, culturales, ferias,
eventos y otras instituciones.

¢ Incorporar actividades dindmicas
(charlas educativas, talleres sobre
estadisticas) en la agenda de la
biblioteca movil.

IBLIOTECA VIRTUAL

o Alojar y promover la nueva biblioteca
virtual en la pagina web institucional.

¢ Garantizar que el acceso sed sencillo y
que los recursos digitales (documentos,
bases de datos, pubiicaciones) sean
actudlizados constantemente.

¢ Crear tutoriales en video para que los
usuarios naveguen de manera eficiente
por la biblioteca virtual.




Indicadores clave de rendimiento
(KPI): Definir y monitorear indicadores
clave para evaluar el impacto de las
acciones de comunicacion, como el
alcance en redes socidles, el nimero
de descdrgas de publicaciones, la
cobertura medidtica, nUmero de
personas atendidas por correo
electronico "info@ine.gob.hn, nimero
de personas atendidos por la
biblioteca INE, etc.

Encuestas de satisfaccion: Realizando
encuestas periddicas para conocer la opinion
de los usuarios internos y externos sobre los
productos y servicios del INE.

Andlisis de datos: Utilizando herramientas de
andlisis de datos para identificar tendencias y
oportunidades de mejora.

INSTITUTO
NACIONAL DE
ESTADISTICA

-

Estadisticas cientificas y oportunas

para la transformacion de Honduras



